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Lähde: Mainostajien Liitto



Mainonnan merkitys

Miksi yritykset 

mainostavat?

Markkinointialan 

panos

Miten mainonta 

vaikuttaa?

Mitä kuluttajat 

hyötyvät?

Mitkä ovat 

yhteiskunnalliset 

hyödyt?

Mitä mainonta EI 

voi tehdä



Miten mainonta vaikuttaa?

Markkinointiviestinnän muotoja ovat muun 

muassa (avaa linkki)

Mainonta

Tiedotus- ja suhdetoiminta

Myynninedistäminen

Myyntityö

http://fi.wikipedia.org/wiki/Mainonta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Myynninedist%C3%A4minen
http://fi.wikipedia.org/w/index.php?title=Myyntity%C3%B6&action=edit&redlink=1


Toivottu kuluttajareaktio

Tietoisuus

Ymmärrys

Suosiminen

Ostopäätös

ñ Muistan
tämän brändin ò

ñValitsen mieluummin
tämän kuin kilpailijan ò 

pohjautuen emotionaalisiin
tai rationaalisiin hyötyihin

ñAion kokeilla / 
ostaa sen

uudestaanò

ñYmmärrän mitä
he tarjoavat

minulle ò



Miksi yritykset mainostavat?

Mainonta on markkinoinnin väline, jolla 

edistetään myyntiä, kasvatetaan 

markkinaosuutta ja luodaan yrityksille 

kasvua, joka lisää niiden kilpailukykyä

sekä mahdollisuuksia työllistää ihmisiä.



Miksi yritykset mainostavat?

Mainonta on viestintää, jossa pyritään 

tarjoamaan kuluttajille ideoita tuotteista 

ostopäätöksen tekemiseen.

Se välittää tietoa ja mielikuvaa tuotteista 

ja palveluista sekä yrityksistä tavalla, joka 

saa vastaanottajan suhtautumaan niihin

myönteisesti.



Tunteminen

Tieto

Preferenssi

Osto

Mainostajien tavoitteet

Vakiinnuttaa
tuotemerkin /
brändin nimi

Vakiinnuttaa ero
kilpailijoihin

Kertoa tuotteen/
brändin

ominaisuuksista ja
lupauksista

Kasvattaa myyntiä



Mitä kuluttajat hyötyvät mainonnasta?

Enemmän tietoa 

vaihtoehdoista

Enemmän 

tietoa tuotteita ja 

palveluja 

tarjoavista 

yrityksistä

Parempaa tietoa 

tarjonnasta ja sen 

laadusta

Mainonta 

lisää kilpailua

Kilpailu 

merkitsee 

halvempia 

hintoja



Mainonnalla tuetaan kuluttajien valintoja

Hinta

HelppousLaatu

Mieltymykset


