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Mainonnan merkitys

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Miten mainonta vaikuttaa?

Mainonta
Tiedotus- ja suhdetoiminta
Myynninedistaminen

Myyntityo



http://fi.wikipedia.org/wiki/Mainonta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Myynninedist%C3%A4minen
http://fi.wikipedia.org/w/index.php?title=Myyntity%C3%B6&action=edit&redlink=1

Toivottu kuluttajareaktio
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Tietoisuus
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AvValitsen mieluummin

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.
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Miksi yritykset mainostavat?
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Mainonta on markkinoinnin valine, jolla
edistetadn myyntia, kasvatetaan
markkinaosuutta ja luodaan yrityksille
kasvua, joka lisaa niiden kilpailukykya
seka mahdollisuuksia tyodllistaa inmisia.
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Miksi yritykset mainostavat?
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» " Mainonta on viestintaa, jossa pyritaan

tarjoamaan kuluttajille ideoita tuotteista
ostopaatoksen tekemiseen.

Se valittaa tietoa ja mielikuvaa tuotteista
ja palveluista seka yrityksista tavalla, joka
saa vastaanottajan suhtautumaan niihin
myonteisesti. .



Mainostajien tavoitteet
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Vakiinnuttaa ero

kilpailijoihin

Tunteminen

Kertoa tuotteen/
brandin
ominaisuuksista ja
lupauksista

Preferenssi

. ]

Osto

Kasvattaa myyntia

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Mita kuluttajat hyotyvat mainonnasta?

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Mieltymykset

Mainonnalla tuetaan kuluttajien valintoja

Helppous

MAINDINMAMN BEVOD TBELIKAUNTA .




